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@ Al referendum del 1987, segue un black out
dell’opinione / pubblica

Y Oggi le conoscenze sul nucleare sono molto scarse nella popolazione

...............................................................................................

Parlando di energia nucleare, quanto si ritiene
informato su questo argomento?
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Al referendum del 1987, segue un black out dell’opinione / pubblica
(segue)

& In particolare, la conoscenza sociale sulla storia e sullo stato del
nucleare in Italia si mostra incerta e approssimativa

(totale campione opinione pubblica: n. 1500=100%)
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Oggi, ragioni di ordine economico spingono l'opinione
pubblica ad una riconsiderazione del nucleare

La situazione energetica del paese: percezioni sociali

..............................................................................................................................

Oggi come valuta la situazione italiana per quanto riguarda il bisogno
di energia (per luce, riscaldamento, trasporti, attivita produttive, ...)

.............................................................................................................................
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Oggi, ragioni di ordine economico spingono l'opinione pubblica ad
una riconsiderazione del nucleare (segue)

o Orientamento favorevole ad una ripresa del nucleare in Italia

...............................................................................................

Quanto lei é personalmente favorevole ALLA
PRODUZIONE IN ITALIA DI ENERGIA NUCLEARE?
Opinione pubblica
Totale campione
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Oggi, ragioni di ordine economico spingono l'opinione pubblica ad
una riconsiderazione del nucleare (segue)

o Aspettative di vantaggi economici da una ripresa del nucleare in Italia l

...............................................................................................................................................

Lej, personalmente, sarebbe favorevole o contrario a pagare meno [€elettricita
se prodotta da un impianto nucleare di nuova generazione costruito in Italia?

. o
..............................................................................................................................................
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Il nucleare: e anche ricerca.
Qui I'Italia ci "deve” essere

......................................................................................................

Quanto lei é personalmente favorevole AL FATTO CHE

LTTALIA PARTECIPI ALLA RICERCA SUL NUCLEARE?

......................................................................................................
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@ Oltre i dati: riflessioni sul contesto

o Cambia il frame of reference dell’'opinione pubblica nella
valutazione del nucleare

e DA UN APPROCCIO IDEOLOGICO-VALORIALE
e AD UNO PREGMATICO-NEGOZIALE

N

SULLO SFONDO:

s IL CITTADINO-CONSUMATORE SI CONFRONTA
N CON LA REALTA IN TERMINI "NEO-CONCRETI”




@ Oltre i dati: riflessioni sul contesto (segue)

o La formazione di un‘opinione pubblica sul nucleare
rifocalizza le sue priorita

e DALLA PRESA DI POSIZIONE (SI/NO)...

e ALLA COSTRUZIONE DI UN DECISION MAKING 1IN
GRADO DI

OPERARE UNA VALUTAZIONE IN TERMINI DI
COSTI/BENEFICI

sMEDIARE FRA RISCHI E VANTAGGI

N

DALL'INFORMAZIONE ALL’'EMPOWERMENT DEL

CITTADINO-CONSUMATORE QUALE ATTORE
DELLA DECISIONE




@ Oltre i dati: riflessioni sul contesto (segue)

Sullo sfondo: I'esigenza (inevasa) di costruire una visione

condivisa sulle questioni di base in Italia (fra queste, I’'energia)

...................................................................................................................................................................................................................

i Quanto ritiene che oggi in Italia ci sia una visione comune Su quali temi lei sente di piu I'esigenza di una visione
: e condivisa nelle cose piu importanti da fare e nelle comune e condivisa nel nostro Paese sulle direzioni da
direzioni da prendere per il futuro?” prendere per il futuro?

..................................................................................................................................................................................................................
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Totale campione
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Non indica

(Data base. Climi Sociali e di Consumo - GfK Eurisko 2008)
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@ Oltre i dati: riflessioni sul contesto (segue)

e DALLA COSTRUZIONE DELL'OPINIONE PUBBLICA
COME SOMMA DI INDIVIDUI ...

e ALLA CENTRALITA DEI PROCESSI DI COSTRUZIONE
CONSENSUALE

N

DALLA SOMMATORIA DEI SINGOLI ALLA

COSTRUZIONE
DI UNA VISIONE COLLETTIVA CONDIVISA
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